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FERNREISE
> 6000 kg co.

ALL INCLUSIVE FLUGREISE ANS
MITTELMEER

>»1000 kg co.;

DEUTSCHLANDREISE MIT DEM ZUG



DEUTSCHLANDREISE MIT DEM ZUG
<500 kgco.;







Steigendes Umweltbewusstsein

Thailand
Luxus-
Urlaub

8146 g0

Umweltbilanz
verschiedener
Reiseszenarien

Vermeidung von Reisen ins Ausland S o

Klimabilanz von

Urlaubsreisen eines

I I Paares aus Hannover,
berechnet fir eine

V Person: eine Woche
Skiurlaub in Tirol,

eine Woche Pauschal-

urlaub auf Sardinien und

Tendenz zu lokalem Urlaub drei Wochen Thaiand. .

B Aktivititen vor Ont
Unterkunft und Verpllegung _UN
B An-und Abreise

Der aktuelle Nachfragemonitor zur Nachhaltigkeit bei Urlaubsreisen ergibt einen neuen —

Hochstwert beim Wunsch nach umwelt- und sozialvertraglichen Reisen - waren es in der Feerorhe?

ersten Erhebung 2013/14 rund die Halfte der Befragten, so duRerten 2021/22 bereits mehr als 1888 S
zwei Drittel diesen Wunsch fir ihren Urlaub. = -

klassischer

- Skiurlaub 1000
‘ www.bmuv.de e —_
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COx-Aquivalent in Kilkogramm pro Person (Klimawirkung unterschiedlicher
Treibhausgase umgerechnet in CO;),




Reisebus

Bahn

PKW

Flugzeug




Healthy Lifestyle

* Tendenz zu sportlichen Aktivitdten per Outdoor-Markt wichst online kontinuierlich
in Deutschland ist a||gemein Umsatz im deutschen Sport- und Outdoormarkt im Segment E-Commerce in Deutschland

gestiegen 2,7 Mrd. €
2,6 Mrd. €

e vermehrtes Interesse an AN s
. el e 2,2 Mrd. €
Naturaktivitaten und 2.0 Mrd. € |
Outdoor-Erlebnissen \
’ |
/ d

2017 2018" 2019° 2020° 2021" 2022

* Work-Life-Balance hat in den
letzten Jahren an Bedeutung
gewonnen.

 zunehmendes Interesse an
Fitness, Outdoor-Aktivitaten

und verschiedenen —

Fur fehlende Jahre keine Angaben =
S po rta rte n gc?ags%_g? Quelle: Statista Stat|8ta 5




< redbullgermany
B A 4.362 720 Tsd.
RedBull Beitrige  Follower

Red Bull Deutschland

@ redbullgermany

INFLUENCER SIND ,,IN” -
DIE FITNESSBRANCHE IST GANZ
VORNE MIT DABEI!

Q

362
Gefolgt

Einfluss durch Social Media
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B 4.362 [ 720 Tsd.
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362
Gefolgt

Red Bull Deutschland

@ redbullgermany



* Erwecken von Interesse durch Sponsoring

* Passive Werbung

* Event Veranstaltungen
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Einfluss durch Social Media




INFLUENCER SIND , IN" - " Fitness Influencer gewinner
DIE FITNESSBRANCHE IST GANZ
VORNE MIT DABEI!

* Die Anzahl der Fithess
Influencer nehmen zu

46 % 449, 44%
@ ip @ Mods E{;"Q{,‘f,",?,,f’ * Tagliche Beeinflussung
39% 36%
Kosmetik &

@ Make-Up @ Reisen * Folgen aktuellen Trends und
Entwicklungen



Die Chiemsee-Alpenland Tourismus Gmbh macht sich dieses Prinzip zu Nutze. Eine breit
angelegte, genau konzipierte Influencer-Marketing-Kampagne sollte 2016 der Region rund
um den Chiemsee zu groBerer Bekanntheit verhelfen. Fur diese Kampagne wurden zwei

komplementéare Instagrammer eingesetzt. Landschaftsfotograf Patrick (@moners) zeigt in
seinen Posts die Naturschonheit der Region. Travel- und Lifestyle-Instagrammerin Marinella
(@unamarinella) macht stattdessen auf urbane Aspekte aufmerksam, zeigt interessante
Besichtigungsorte und auBergewohnliche Architektur. Alle Posts wurden mit dem
Kampagnen-Hashtag #ExperienceChiemseeAlpenland versehen, zudem wurde der
Instagram-Kanal des Chiemsee-Alpenlandes angefuhrt. Im Kampagnenzeitraum von
November bis Dezember 2016 konnten so dank sechs Postings uber 670.000
Reiseinteressenten erreicht werden. Dazu generierten die Bilder insgesamt mehr als 22.000
Interaktionen.

https://www.add

itive.eu


https://www.google.com/url?q=https://www.additive.eu/&sa=U&sqi=2&ved=2ahUKEwjDiLqygJSEAxXtRvEDHQRKCpIQFnoECDUQAQ&usg=AOvVaw3mnL7VF9qIKHfksAZ8RciC
https://www.google.com/url?q=https://www.additive.eu/&sa=U&sqi=2&ved=2ahUKEwjDiLqygJSEAxXtRvEDHQRKCpIQFnoECDUQAQ&usg=AOvVaw3mnL7VF9qIKHfksAZ8RciC




CO2- Emissionen

e Grolter Verursacher: Verkehr

* Rund 75% der Emissionen des
Alpentourismus

e 84% der Urlaubsreisen in die
Alpen werden mit dem eigenen
Auto unternommen

* Winterhalbjahr 2019/20 (iber
280.000 Ankunfte von Reisenden
in der Zugspitz Region

=> massive Schadstoff- und
Treibhausgasemissionen




Zerstérung der Lebensraume

* Bebauung grofler Flachen fur Hote

Parkplatze, Straf en, Lift
izeitanlagen
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L Abfall

Astetisches Landschaftsbild der Alpen
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Verlangerung der Verottungszeit in den Bergen

- aufgrund von weniger Mikroorganismen
i e el Verrottungszeit einer Plastikflasche: 100-5000
o 5 WY Jahre
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Wie kann man die Auswirkungen auf die Umwelt umgehen?




1
Bergsteigerdiirter

(gegriindet 2008 vom Osterreichischen Alpenverein)
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Wie kann man die Auswirkungen auf die Umwelt umgehen?

 Bergsteigerdirfer

e Anreise

e Ski- & Schneewandern
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Quellen

» http://www.rhein-zeitung.de

e http://www.bmuv.de

* https://www.sueddeutsche.de/
e http://blugardatours.de

» http://www.additive.eu

» http://www.fitnessmanagement.de
* https://www.umweltbundesamt.de

* https://www.redbull.com

www. bund-naturschutz.de

e www. Bmuv.de

Wienerzeitung.at

* Bundesministerium fur Umwelt, Naturschutz

 www.alpenverein.de

e www.pixabay.com
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